El acero contra China

3.40

NUEVOS SOLES SERA
EL PRECIO PROMEDIO
DEL DOLAR EN 2016,
DE ACUERDO CON
LAS PROYECCIONES
REALIZADAS POR EL BANCO
CENTRAL DE RESERVA.

Nueve asociaciones de acero de Américay Europa criticaron el
estatus de economia de mercado que recibira China en 2016 por

la Organizacion Mundial de Comercio (OMC), que le permitira
liberarse de las medidas que restringen su intercambio comercial
con los demas socios del bloque. La OMC aceptd la adhesion de
China en 2001, bajo un duro régimen de economia en transicion por
el cual los demas paises socios pueden aplicar politicas restrictivas
de discriminacion comercial contra los productos chinos.
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Binomio que
apuesta a ganador

|La apertura comercial del Perd no conoce fronteras. Esta vez,
nuestro pais busca acercarse alin mas a una de las economias mas
importantes e influyentes del mundo, tal como lo explica el presidente
del Consejo Empresarial Perd-Corea del Sur, Juan Varilias.

Escribe
Sonia Dominguez D.

Il Cuales el potencial
econdémico de tener
‘ un acuerdo comer-
cial con Corea?
—“Corea del Sur represen-
ta un gran potencial para las
exportaciones peruanas, en
especial para subsectores
como la agroindustria y me-
talmecanica. La suscripciéon
delacuerdo comercial es fun-
damental y los empresarios
debemos seguir usando para
mejorar nuestros despachos.
Si vemos las cifras de los

ultimos afios, observaremos,
por ejemplo, que en 2010, afio
previo a la puesta en vigen-
cia del TLC, las exportacio-
nes peruanas a ese pais no
superaban los 900 millones
de délares. 2014 lo cerramos
en 1,210 millones de ddlares.
Si bien es cierto que un
gran porcentaje delacanasta
de productos que se destina
a Corea del Sur es primario,
principalmente de lamineria,
también lo es que varios sub-
sectores con valor agregado
registraron un gran creci-
miento.
CONTINUAEN LA PAGINA 2>
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COREA DEL
SUR TIENE UN
PBI DE US$ 560,000
MILLONES Y ES LIDER
EN LA CONSTRUCCION
NAVAL Y PRODUCCION
ELECTRONICA.

PERSPECTIVA. La diversificacion de nuestras exportaciones tiene un gran potencial de desarrollo en Corea del Sur, aseguro Varilias.

»» VIENE DE LAPAGINA1

La agroindustria, pesca,
metalmecanicay maderasson
algunos de ellos. “Un tema
que debemos destacar es que
si tomamos en cuenta todos
los sectores, veremos que
el niimero de partidas pas6
de 142 en 2000 a 292 el afio
pasado. Estamos hablando
de una diversificacién de la
oferta exportable a Corea
del Sur, resultado del TLC y
del trabajo conjunto entre
el sector publico y privado.

-{Qué se esta haciendo
paralograr un mejor apro-
vechamiento por parte de
los privados de esta alian-
za? ;Qué falta?

-Los gremios del sector
privado estan trabajando con
las empresas haciéndoles ver
el potencial comercial que en
laactualidad tiene Corea del
Surylos beneficios que traen
consigo el TLC.

Hoy, los paises asiaticos
estan concentrados en el de-
sarrollo de soluciones que
pasan por la energiay comu-
nicacion, dejando el abasteci-
miento de alimentos a otros
como el Perd, que tienen un
territorio amplio, capacidad
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de produccién e industriali-
zacion, precios competitivos
y buenos estandares de cali-
dad y salubridad.

En este sentido, un aspec-
tovital fue ellevantamiento
delasbarreras sanitarias que
enfrentan principalmentelas
frutas, por lo que el trabajo
del Servicio Nacional de Sa-
nidad Agraria (Senasa) cobra
mayor importancia.

Fuente: RR.EE/Mlincetur

-;Se ha logrado esta-
blecer algunas alianzas
estratégicas? ;Para qué
sectores? ;Cuales son los
proximos?

-Una alianza estratégica
natural esla delas empresas
peruanas con la Oficina de
Comercio Exterior (OCEX)
del Pert en Coreadel Sur, con
la embajada de ese pais en
el Pert, con Promperu y los

Cifras

4

ANOS DE vigencia
Eltiene el Acuerdo
de Libre Comercio
[ALC) entre el Perd
y Corea, el cual fue
suscrito el 21 de
marzo de 2011.

3.68%

FUE EL crecimiento
que registro el
producto bruto
interno (PBI) de
Corea del Sur el ano
pasado.

29,139

DOARESES el PBI
per capita en Corea,
registrado el ano
pasado, considerado
uno de los méas altos
de Asia.

gremios empresariales.

Ya hay antecedentes,
pero no cabe duda que falta
descentralizar mas la infor-
macién y que las empresas
sean capaces de satisfacer
la demanda de los compra-
dores surcoreanos, no solo
en cuanto a las caracteris-
ticas del producto, incluido
el empaque; sino también a
salubridad y precios compe-
titivos.

-Hace poco se informo
que el Peru es uno de los
principales proveedores
de café en ese pais asiati-
co. ;Qué otros productos
peruanos pueden destacar
en ese mercado?

-Efectivamente.Nosolo el
café, sino también sus deri-
vados, las barras de cereales,
frutas procesadas con bajo
grado de azucar, frutas fres-
cas como el mango, uva, pla-
tano, que ellos no produceny
silo hacen es en cantidades
que no satisfacen sudeman-
dainterna.

Los snacksy frutas deshi-
dratadas, frutas congeladas
como los berries, productos
cuyo cultivo es impulsado
por Sierra Exportadora.

También tenemos a los
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jugos de frutasy de otros
vegetales con poca
azucar. El merca-
do subcoreano
prioriza mucho
su salud; la ha-
rina de maca,
cuya demanda
esta creciendo
bastante bien, la
quinua; productos
del mar con mayor valor
agregado porque la dieta de
los surcoreanos estd basada
en pescado, mariscosy vege-
tales. También los t-shirt de
algodén, las camisas, entre
otros productos textiles.

-¢Eltema del idioma es
una traba para el comercio
bilateral? ;Como se esta so-
lucionando?

-No necesariamente. Si
bien el coreanono es unidio-
ma universal como lo es el
inglés, lo cierto es que cada
vez mas la cultura coreana
y latinoamericana se entre-
lazan en varios niveles, no
solamente en lo econdémico,
por lo que ya no es dificil
observar universidad e ins-
titutos en lo que se ensefian
de ese idioma.

También se dan muchos
casos de intercambio entre
alumnos de universidades
que viajan para aprender
mas de la cultura coreanay
latinoamericana. En paises
como México, Ecuador y el
Peru se observa casos de
intercambio universitario.

-¢Reciben apoyo de la
oficina de comercio exte-
rior en esa zona?.

-Efectivamente. Recibi-
mos el apoyo de la OCEX del
Pert en Coreadel Sur, lidera-
dapor el embajador Jaime Po-
mareda, quien esta haciendo
unabuenalabor paraacercar
la cultura peruanaalacorea-
nay también de la embajada
de ese pais en el nuestro.

-¢A cuanto podrian as-
cenderlas exportacionespe-
ruanas a ese pais este afio?

-Por efecto dela caida de
los precios de los minerales,
en 2014 las exportaciones
peruanas a Corea del Sur ce-
rraron con una caida de 22%.

Si bien este afio varios
subsectoresno tradicionales
estan creciendo abuenritmo,
lamentablemente el peso de
los productos primarios en
nuestra oferta es muy gran-
de, por lo que considero que
podriamos cerrar 2015 en
alrededor de 1,300 millones
de ddlares. ©®
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CONFIANZA. El
mercado digital
requiere reforzar
sus sistemas de
seguridad.

EL DEDO EN LA LLAGA

Filtracionesy lealtad
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SERA EL crecimiento
que registrara el
comercio electronico
en el Pert a partir
de este ano.

Las bases de datos y la informacion son, en la actualidad, el principal activo de toda entidad
financiera. Por eso, una gran parte de los consumidores manifestd que probablemente no
volverian a realizar negocios con una compania que haya sufrido una filtracion de datos.

Irededor de dos
tercios (64%) de
los consumidores
encuestados en
todo el mundo afirman que
probablemente no volverian
arealizar negocios o compras
con una compafiia que haya
sufrido una filtracién de da-
tosenlaquesehubierarobado
informacioén financiera y casi
la mitad (49%) comparti6 la
mismaopinién enreferenciaa
lasfiltraciones de datos impli-
cando el robo de informacién
personal.

Estos datos surgen de la
reciente encuesta global rea-
lizada por Gemalto, empresa
especializada en seguridad
digital. En el estudio, titulado
Broken Trust: Tis the Season to
Be Wary (Traiciénala confian-
za: una época para andar con
cuidado), participaron 5,750
consumidores de Australia,
Brasil, Francia, Alemania, Ja-
pon, Reino Unido y Estados
Unidos.

Los resultados de la en-
cuesta son reveladores, a me-
dida que mas consumidores
se apresuran a finalizar sus
compras durante la época de
las fiestas de fin de afio.

Asi, seis de cada 10 encues-
tados (59%) consideran que
las amenazas contra su infor-

macion personal aumentan
durante la temporada de las
fiestas, mientras que dos de
cada 10 (18%) creen que es
probable que sean victimas
de una filtracién de datos en
esta época.

Poca confianza

La encuesta revel6 también
que solo un cuarto (25%) de
todos los encuestados consi-
deran que las compaiias to-
man en serio la proteccién y
la seguridad de los datos de
los consumidores.

Masdel doble delos encues-
tados consideran que la
responsabilidad de
proteger y ase-
gurar los datos
de los consu-
midores recae
enlacompaiiia
(69%) en com-
paracién con
el consumidor
(31%).

De los encuestados
que trabajan como empleados,
solo alrededor de dos quintas
partes (38%) consideran que
suempleador tomaenseriola
protecciénylaseguridad delos
datos de los empleados.

Malas experiencias

Laencuesta demostré que el

PARAEL 25%,
LOS SITIOS WEB
DE TIENDAS EN

LINEA REQUIEREN
AUTENTICACION DE
DOS FACTORES PARA

GARANTIZAR LA
SEGURIDAD.

Los medios y la confianza

Para el vicepresidente
y director de Tecnologia
para Proteccion de Datos
de Gemalto, Jason Hart, la
coberturaen los medios de
comunicacion sobre las fil-
traciones de datos masivas
no hanayudado a generar
confianza entre los consu-
midores respecto a la efi-
ciencia de las companias,
grandes o pequenas, para
proteger sus datos.

“El hecho de que los
empleados no con-
sideren que sus
empleadores
tomen en serio

la proteccidn

31% de los en-
cuestados ya se
havisto afectado
por filtraciones de

datos en el pasado.

Alrededor de cuatro de
cada 10 manifiestan que
entre las causas mas proba-
bles de sufrir filtraciones se
encuentran visitar un sitio
web fraudulento (42%), sufrir
ataques de phishing (40%) o
hacer clic en un enlace web
fraudulento (37%).

i de sus datos personales

es una senal de alarma.
Las companias deben
fortalecer sus medidas
de seguridad o bien, su-
poniendo que ya estan
implementadas, deben
comunicar esto a sus
clientes”, manifesto.

Agregé que debido a
que las companias recopi-
lan cadavez més cantidad
de datos de los consumido-
resyque lasinteracciones
digitales son cada vez mas
diversas, se almacenamas
informacion sobre lo que
hacemos, quiénes somos
y qué nos gusta.

Ademas, el impacto emo-
cional de las filtraciones de
datos ha generado descon-
fianza hacia las empresas, y
casi una quinta parte de los
encuestados (19%) consi-
dera que probablemente se
conviertaen victima de estos
hechos enun periodo de doce
meses a tres afios.

Asimismo, el 90% de los
consumidores encuestados
cree que ciertas aplicaciones
y sitios web plantean riesgos

1.4%

DE LOS peruanos

se anima a realizar
alguna transaccion
comercial via online
en el pais.

20%

DE LAS personas
que compran

un producto por
internet tiene entre
24y 35 anos de edad.

significativos en cuanto a la
proteccion y la seguridad de
lainformacién personal.

El1 55% considera que
los sitios de redes sociales
los exponen a unriesgo ma-
yor y dos de cada cinco en-
cuestados piensan que las
aplicaciones o los sitios web
con contenido para adultos
y archivos torrent plantean
losriesgos mas altos parala
seguridad de la informacién
personal.

Impaciencia

Casi un cuarto (23%) de los
encuestados que ha sufrido
filtraciones de datos conside-

rainiciaraccioneslegales (olo
han hecho) contrala compa-
fifaimplicada enla exposicion
de su informacién personal.

Cerca de la mitad (49%)
delos encuestados afirmaron
queiniciarian o considerarian
iniciaraccioneslegales contra
cualquiera de las partes in-
volucradas en la exposicién
de su informacién personal.

Responsabilidad

Sin embargo, los consumido-
res no estan completamente
exentos de responsabilidad.

Apesar de los numerosos
riesgosimplicados, la encues-
ta demostré que la mayoria
(54%) de los encuestados
utiliza la misma contrasefia
para todas o algunas de sus
cuentas en linea.

Solo una cuarta parte
(25%) de aquellos que utili-
Zan activamente cuentas en
lasredes sociales usan auten-
ticacién de dos factores para
brindar seguridad a todas sus
cuentas.

Alrededor de tres quintas
partes (58%) delos encuesta-
dos que utilizan servicios de
bancamovil/enlineaafirman
que todos sus bancos utilizan
autenticacion de dos factores
paragarantizar la seguridad
desusservicios bancarios por
internet.
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INFORME

MAS ALLA DE LAS AFP Y LA ONP

FUTURO PREVISIONA

:Qué opciones quedan para mejorar el panorama previsional
de los peruanos? Pues las alternativas son interesantes,
desde ampliar los instrumentos de inversion hasta
implementar niveles de subsidio para mejorar las pensiones.
El debate sobre las jubilaciones sigue abierto.

Escribe
Rodolfo Ardiles V.

s cierto que en el

Pert no hay una

culturaprevisional

y muy pocos aho-

rran pensando en
lavejez. De hecho, en octubre
dltimo la Superintendencia de
Banca, Seguros y AFP (SBS)
publicé que el Sistema Priva-
do de Pensiones (SPP) apenas
tiene 5.9 millones de afiliados,
cuando la poblacién econdmi-
camente activadel Pertiesde
alrededor de 15 millones de
trabajadores.

Asimismo, el SPP, que re-
Une alas Administradoras de
Fondos de Pensiones (AFP),
enfrent6 una disminucién
sustancial ante la Oficina de
Normalizacién Previsional
(ONP), pues muchos peruanos
optaron por este ultimo siste-

alldadela ONPylas AFP?

Jorge Guillén, profesor de
Finanzas de la Universidad
ESAN, sostiene que aunque
uno puede poner su dinero
en un banco, estos solo pue-
denasegurarnoshasta72,000
nuevos soles. Pero siuno tiene
ingresos mas elevados, podria
comprar bonos o invertir en
fondos mutuos; sin embargo,
ambos casos implican peli-
gros.

“Otra opcion es el alquiler
devivienda, pero esunainver-
sién con un nivel de riesgo mu-
cho mayor que el del sistema
previsional, pues esunnegocio
enel cualse correel peligrode
queelinquilinono pague o que
senos engafie enlos contratos.
Ademas, se debe asumir res-
ponsabilidades de administra-

?H.-._." . . : T Ut
ma dejubilacién, que posee al- 1 .deolos cualesel . s
rededor de un millén 353,905 79% son personas. '
aportantes, entre obligatorios 0 naturales. . =%
y facultativos. : . 40.7 /oI
;Hay otras opciones mas = S
2 .
eSOy 40

TOTAL CARTERA ADMINISTRADA POR
INSTRUMENTO FINANCIERO A MAYO 20015

Inversiones en el exterior
Bonos del Gobierno central
Otros locales

Certificados y depdsitos a plazo

“-Accionesy valores
representativos sobre acciones

Bonos de empresas no
financieras-

Otros bonos del sector

: Titulos de deuda emitidos por
‘entidades no financieras

O.bet"ac.iqn_es entransito
2 -Titulds'&eadéﬂ'da %

= Boﬁospara nueVos proyectos

. ",.Certlflcados y depos_itos

% --.a Plazn del BCRP en fondos mutuos;,

NUMERO DE AFILIADOS POR ANO AL SPP A MAYO 2015
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RUANOS

Opcion microfinanciera

El presidente de la Fede-
racion Peruana de Cajas
Municipales de Ahorroy
Crédito (Fepcmac], Pedro
Chunga, planteé como
posibilidad previsional
el ahorro a plazo fijoy
el ‘ahorro programado’.
“Elahorro a plazo fijo no
es forzoso sino acorde
con las posibilidades de
las personas que quie-
renunapensiony poseen
tasas de interés mas al-
tas que las del sistema

cién y mantenimiento; lo cual
esmas complicado cuando se
llega ala tercera edad”, dice.

Guillén agrega que no
hay un sistema que funcione
como un sustituto perfecto
del sistema previsional, pues
cuando uno se jubila compra
unseguro que durard hastala
muerte, es decir, se tratade un
retiro de renta vitalicia.

Para el economista Ale-
jandro Indacochea, explorar
mecanismos jubilatorios mas
alla delos ya existentes es un
tema complicado.

Quienes no se decidan
por el sistema de las AFP o
el de la ONP dependeran, en
gran medida, del monto con
el que dispongan y de sus co-

Dic2013 Dic2014 May 2015

Fuente: SBS

previsional de las AFP",
preciso.

Elahorro programado es
un mecanismo de ahorro
libre que se hace me-
diante un compromiso
entre el pensionista y
la caja bajo ciertos pa-
rametros y, acorde con
ello, se fijan premios
por el cumplimiento del
convenio e inclusive se
pueden incrementar las
tasas de interés en favor
del ahorrista.

DE ACUERDO CON
LA ASOCIACION DE
BANCOS, HASTA JULIO
ULTIMO, EL 57% DEL
PATRIMONIO TOTAL
ADMINISTRADO
PORLOS FONDOS
MUTUOS SE
ENCUENTRA
COLOCADOEN
DOLARES.

nocimientos sobre el sistema
financiero.

“Hay quienes invierten en
bienesinmuebles o enlocales
comerciales que les den una
renta de por vida, otros con
mas conocimientos financie-
ros invierten en acciones que
sonmenosrentables, peroim-
plican un riesgo menor. Hay
una infinidad de opciones,
pero lo dificil es que la gente
prevea su jubilacién para el
futuro”, manifiesta.

Opciones

;Qué opciones tenemos en-
tonces? Para Guillén, lo que se
necesita es ampliar el nimero
de instrumentos disponibles
paralas AFP.

“El problema es la bolsa.
Las AFP salen sedientas aun
mercado de capitales escaso,
con pocosinstrumentos finan-
cieros. Por ello, es necesaria
una reforma del mercado de
capitales para brindar a las
AFP esos instrumentos que
necesitan”, dice Guillén.

Elprofesorde ESAN agrega

Datos

e Hay 101 fondos
mutuos divididos en
dos grupos. El primero
lo conforman los
fondos cuyo objetivo
de inversion sirve para
preservar el capital de
los participantes.

e En el segundo grupo
estan los fondos que
preservan el capital

y permiten obtener

un retorno adicional,
entre los que destacan
los fondos de renta

mixta y renta variable.

que otros temas pendientes
implican nivelar el sistema en
favor del afiliado, por ejemplo,
bajar el margen de comision,
que funcione mejor la licita-
cién de nuevos afiliados, per-
mitir que se generela entrada
denuevosactores; ademéas de
brindar servicios de salud, lo
cual podria generarvalor com-
partidoynivelarlos intereses
entre los afiliados y las AFP.

Porsuparte, Alejandro In-
dacochea cree que unaopcién
para el Perti es introducir un
subsidio paraaquellas perso-
nas que no logran una renta
minima, en la que el afiliado
ponga 50 nuevos solesy el Es-
tado otros 50,10 cual generara
una cultura previsional.

Ademas, las comisiones
que se cobran en el SPP deben
salir dela propiarentabilidad
paraqueasitantola AFP como
el afiliado compartan ganan-
cias y pérdidas cuando se dé
el caso.

“Ese serfa un verdadero
programa de Pensién 65,
en el que se pueda acceder a
una renta futura de manera
responsable y compartida.
Busquemos la manera de
incluir a esa gran mayoria
de peruanos que no estan ni
en las AFP ni en la ONP, pero
elloimplicatodaunareforma
laboral, pues son arreglos no
aislados. Se requiere de una
reforma técnica integral que
abarquela partelaboral”, dice
Indacochea. @
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EMPRENDEDORES

PROPUESTAS BAJO LA LUPA

Elecciones

mypes: el

analisis de las promesas

Las microy pequefias empresas (mypes) también componen la agenda de los
candidatos a la Presidencia de la Republica. El titular de la Sociedad Peruana de
Pyme (SPPJ, Jorge Panizo, explica lo que realmente necesita este sector.

ESPERA. Las empresas, especialmente las pequeiiasy medianas, esperan que el nuevo Gobierno gestione su formalizacion.

Escribe
Victor Lozano Alfaro

a campaia electoral

en nuestro pais em-

pezo6 con una serie de

ofrecimientos a diver-
sos sectores productivos ylas
micro y pequeflas empresas
(mypes) no pueden quedar
de lado.

Una de estas promesas
se centra precisamente en
la reduccion de impuestos,
especialmente a las pymes,
propuesta conla que el presi-
dente dela Sociedad Peruana
de Pyme (SPP), Jorge Panizo,
no concuerda.

“Lareduccion de impues-
tosalas pymesnomejorarala
situacion econdémica del sec-
tor.Se argumenta que con ello
las pymes tendran facilidades
para su formalizacidn, pero
larealidad es que estas uni-

Las pymes en el Peru

Las pymes en nuestro
pais tienen importantes
repercusiones econo-
micas y sociales para el
proceso de desarrollo
nacional.

Constituyen aproxi-
madamente mas del 98%
de todas las empresas
que operan en el paisy
generan empleo para
aproximadamente el 75%
de la poblacién econémi-

dades productivas cuentan
con una legislacion bastante
amplia para formalizarse”,
asevero.

El empresario asegur6
que las pymes cuentan con
diferentes beneficios para
su formalizacién, desde in-

camente activa (PEA) y
genera una significativa
rigueza en mas de 50%
del producto bruto inter-
no (PBI).

Enese sentido, el pre-
sidente de la SPP man-
fiesta que las pymes se
constituyen en la mejor
alternativa para hacer
frente al desempleo na-
cional, especialmente en
el sector juvenil.

centivos tributarios hastasu
propia Ley Mype.

Cultura empresarial

Para Panizo, los ofrecimien-
tos de los candidatos deben
orientarse hacia el fomento
de una verdadera cultura

empresarial. “Recordemos
que parala gran mayoria de
estas empresas la formaliza-
cién significa pérdida. Es all
donde se debe trabajar para
que las pequefias empresas
comprendan coémo se benefi-
cianal ser formales”, preciso.

En ese sentido, el presi-
dente de la SPP manifesto
que la capacitacién es lame-
jor alternativa para lograr
este objetivo.

“Es imprescindible que
los emprendedores conozcan
todalatematica empresarial,
saber qué es una alianza es-
tratégica, porqué se firman
tratados de libre comercio,
entre otros conceptos”, ase-
guro.

Agreg6 que cuando ten-
gan esos conocimientos, las
unidades productivas opta-
ran por la formalizacién.

“Ademas, una reduccion

Cifras

3

MILLONES DE
microempresas hay
en el Perd, pero
algo méas de 50%
desaparece en el
primer ano.

1450

de la microy pequena
empresa que se
desempena en el
Peru es informal.

69%

DELAS pymes en
el Peru espera
registrar mayores
ventas en Navidad
que las alcanzadas
el ano pasado.

deimpuestos genera una dis-
torsién en el mercado que al
final afectaatodos”, asevero.

Acciones futuras
ParaPanizo, es fundamental
que la futura administraciéon
continte loslineamientos de-
jados por el actual gobierno
de Ollanta Humala.

Asegurd que si el tema
legislativo se encuentra re-
suelto, el préximo tema que
hay en agenda es el financia-
miento.

“Un planteamiento elec-
toral interesante seria que la
bancatradicional implemen-
tetasas deinterés asequible,
de tal forma que el empren-
dedor cumpla con sus pagos”,
preciso.

Elempresario afiadi6 que
para adquirir maquinaria y
bienes de capital para desa-
rrollar sus plantas. ®
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CURSOS, EVENTOS
Y CAPACITACIONES

AGENDA
PYME

15 DE DICIEMBRE

Curso

Excel es una herramienta
que Microsoft implementd
para realizar célculos
matematicosy
estadisticas avanzadas.
Por ello, el mercado
empresarial, en el

afan de facilitar los
procesos informaticos,
estd obligado al uso de
esta herramienta que
cada dia se hace méas
indispensable.

Informes: 628-6990
94716-0446.

15 DE DICIEMBRE

Curso

Mejora tu modelo

de negocio con la
metodologia Cavas es
un curso que permite
aprovechar las ventajas
de esta herramienta, que
le ayudarad a identificar
clientes, mejorar la puesta
de valor de los productos
que ofrecey encontrar
el modelo de negocio
adecuado.

Informes: 618-3333.

16 DE DICIEMBRE
Conferencia
Cumplimiento de

los Cuatro Cursos
Obligatorios por la Ley
de Seguridad y Salud en
el Trabajo es un ciclo de
cuatro capacitaciones
en dos diasy cubre

la obligacion legal de
capacitacion

anual que requiere la
Leyy Reglamento de
Seguridad y Salud en el
Trabajo.

Informes: 673-5825
94659-5744.

18 DE DICIEMBRE

Rueda

La Rueda Empresarial de
Productos Alternativos
2015 tiene como

objetivo conocer la
oferta exportable

de las asociaciones

de productores de

café, cacao, pifa,
granadillay platano,

asi como prospectar a
proveedores potenciales
y la oportunidad para
desarrollar nuevas
relaciones comerciales.
Informes: 618-3333.
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MERCADOS & FINANZAS

Reporte

de Intel

Intel dio a conocer su Reporte Anual de Responsabilidad Social para el periodo 2014.
Elano pasado, la empresa encabez¢ la lista de la Agencia de Proteccion Ambiental
de los Estados Unidos como los mayores compradores de energia verde en aquel
pais. "Estamos comprometidos con el desarrollo de soluciones de tecnologia
eficiente, que se puede utilizar para resolver los principales problemas globalesy
reducir nuestro impacto ambiental.
Intel compré 3.1 millones de kWh de energia sostenible en 2014, lo suficiente para
cubrir el 100% del consumo anual de electricidad en los Estados Unidos.

Cyber Monday logra record

La cuarta edicidon Ak

del Cyber Monday
Pert( 2015, el
evento mas
representativo
del comercio
electrénico en el
pais, organizado
por la Camara de
Comercio de Lima
(CCLJ, generd

un trafico total

de més de seis
millones de visitas
a los portales de
los comercios
participantes,
durante los tres
dias en los que se realizo
la campana.

Ademas, se estimd que se
generaron ventas por un
monto superior a los 60
millones de nuevos soles.
Para el gerente de
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Comercio Electrénico

de la CCL, Jaime
Montenegro, estas
cifras superan cualquier
expectativa prevista
para esta campanay

i ademas genera un nuevo

precedente en lo
que respectaa

las campanas por
internet en el Peru.
“Este nuevo

hito reafirma la
confianza por parte
del consumidor

i) 0 peruano quien esta
dispuesto a realizar
sus compras a
través del comercio
electrénico formal
que le garantice

un servicio seguro
y satisfactorio”,
sostuvo.

Cabe precisar que
el 56.98% de las visitas

al portal oficial de la
campana (www.cyberdays.
pe) provino de provincias;
mientras que el 43.02% de
Lima, lo que demuestra el
i desarrollo regional.

U
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Volkswagen se defiende

La automotriz alemana Volkswagen
afirmé que, contrariamente a lo que
anunciod, no hay pruebas de manipulacion
en las emisiones de CO2 de miles de sus
vehiculos, un alivio para el constructor
que esta haciendo frente al escandalo de

los motores trucados.

“Tras haber llevado a cabo controles

internosy m

técnicas”, pr

sospecha de
ilegalmente
combustible

edidas exhaustivas, quedé

establecido que en casi todos los modelos
las emisiones de CO2 corresponden a los
valores indicados en las caracteristicas

ecisé la empresa.

Agregd que no ha sido confirmada la

que fueron cambiadas
las cifras de consumo de
. Volkswagen comercializa un

¢ total de 12 marcas.
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LAS EMISIONES DE CO, CAERAN EN 2015

Las emisiones de CO,, procedentes en su mayoria del uso de
combustibles fésiles, bajaran un 0.6% en 2015

India
Desafio: suministrar|
energia poco
contaminante para
1,300 millones de

Evolucién de las emisiones de CO, (GtCO,)
‘ respecto al ano anterior
&

- ae® ersonas
RER P
O e .
------ China
+0.5 / Las emisiones
] caen gracias
/1 a la fuerte reduccion

Resto del mundo

del uso del carbén

Sus emisiones

% Estados Unidos
caen 1.4% por ano*

___________ Unién Europea
O# Sus emisiones bajan
-05 en 2.4% por afo*

2011 2012

2013
Fuente: Global Carbon Budget 2015

2014 2015

*entre 2005y 2014 AP

Bajan emisiones de C02

Las emisiones de CO2, principal gas causante del
efecto invernadero, bajaran en 2015, por primera
vez durante un periodo de fuerte crecimiento global
de la economia, seglin un estudio que constituye un
incentivo a mantener el esfuerzo en la lucha contra
el cambio climatico.

Lainesperada observacién se anuncio

en momentos en que las negociaciones
internacionales sobre el clima entraron en la
crucial recta final en Paris.

Las emisiones de diéxido de carbono (C0O2),
resultantes del uso de combustibles fosiles,
registraron un crecimiento en afnos anteriores, pero
se estabilizaron en 2014. Este ano retrocederan
ligeramente un 0.6%, segun el estudio publicado

en la revista Nature Climate Change.

La economia global, por su parte, crecié un 3.4% en
2014y se calcula que crecera 3.1% este afo.

Premiacion
a programa
de Milpo

Gracias a su proyecto
Desarrollo Sostenible
con Gestion de Aguay
Potenciamiento de la
Agricultura Familiar,

la minera Milpo fue
reconocida con el
premio Pert 2021 a la
Responsabilidad Social
y Desarrollo Sostenible
de las Empresas, en la
categoria “Comunidad”.
Este plan de desarrollo
beneficié directamente a
550 familias de las zonas
de Chaviny Topara, en
Ica, las cuales lograron
aumentar sus ingresos
a 1,000 nuevos soles
mensuales (300%).

En una primera etapa,
el proyecto promovié la
generacion de activos
hidricos a partir del
incremento y gestion
del agua [cosechal y la
forestaciony recuperacion
de pastizales [siembral.
Posteriormente, estas
familias tuvieron acceso
a asistencia técnica en
agricultura familiar e
introduccion de nuevos

cultivos.
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GASTOS. Compartir
los gastos de
diversos aspectos
de nuestravida
personaly laboral
ha dado pasoaun
nuevo concepto
econdmico que gana
muchos adeptos: el
sharing.

e
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AHORRO ES PROGRESO

(LOGR AN SR

Las nuevas tendencias tecnoldgicas abren la posibilidad de alcanzar importantes niveles de ahorro en
nuestros gastos cotidianos. Este avance ha dado paso a lo que hoy se denomina sharing economy o
consumo colaborativo, algo muy en boga en el mundo empresarial.

1 concepto mas basi-

co sobre el consumo

colaborativo o eco-

nomia colaborativa
eseldeunainteraccion entre
dos o mas sujetos, a través
de medios digitalizados, que
satisface una necesidad real
o potencial, auna o mas per-
sonas.

Con la popularidad del
modelo también conocido
como sharing economy o eco-
nomia compartida, talvez
se esté preguntando ;cémo
puedo aprovechar esta ten-
dencia para mejorar mis fi-
nanzas?

Gracias a nuevas aplica-
ciones que surgen cada dia,
es posible ofrecer o encon-
trar bienes o servicios que
otros encuentren de valor.

Modalidades

Entre las modalidades de
ahorro mediante consumo
compartido se pueden en-
contrar:

Compartir el auto. Organi-
zarse con compafieros de la
escuela o trabajo, o buscar
personas que vivan cercay
vayan por la misma ruta o
destino en aplicaciones como

EL SECRETO
DEL CONSUMO
COLABORATIVO

ES AHORRAR CON
ACCIONES QUE NO
SOLO IMPACTEN EN
NUESTRO BOLSILLO,
SINO TAMBIEN EN
NUESTRO ENTORNO
PARA MEJORAR LAS
CONDICIONES DE VIDA.

carpooling.com o blablacar.
com es una opcion.

Esto ayudara significati-
vamente a ahorrar en com-
bustible, ya que el gasto se-

manal en lugar
de hacerlouna
sola persona
lo pueden
dividir entre
los que se
unan.

Intercambiar o
vender productos o
servicios. Puede que tenga
algin producto que ya no
ocupe y lo pueda intercam-
biar o vender mediante apli-
caciones como wallapop.com
o theyumers.com que pueden
ayudar a ahorrar dinero y
espacio en el closet.

APROVECHE UNA
PLAZALIBRE, UN
VIAJE 0 ALQUILE UNA
HABITACION DURANTE
UN TIEMPO, SOLO
CON UNCLIC O DOS.

Rentar algo
que no ocu-
pes. Segura-
mente tiene
algtn apa-
rato en casa
que no utilice,
o hasta rentar
un espacio en tu
casamediante airbnb.
com o couchsurfing.com.

Seguro que algo que
ahora usted no ocupe en el
momento le puede servir a
alguien mas y en lugar de
estar empolvandose, mejor
que alguien lo use y de paso

generar un ingreso extra.

Comprar “al mayoreo”.
Todos compramos ciertos
articulos que son basicos
para la vida como liquidos
de limpieza o para el aseo
personal.

Partiendo de esto, aho-
ra sf no suena descabella-
do organizarse con familia
0 amigos para comprar ‘al
mayoreo’,ya que comprar en
grandes cantidades siempre
es mas barato.

Esta accién significara
un gran ahorro en lo que
destinan mensualmente a
las compras del supermer-
cado. ®



